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Einleitung – Kuratorium Marke Österreich

Österreichische Markenwert Studie 2009

Zielsetzung & Hintergrund

Präsentation der Ergebnisse 

Erkenntnisse

Die Marke als Wirtschafts- und Standort-Faktor
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Ausblick
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Vision

ÖDas Kuratorium Marke Österreich trägt maßgeblich zur Erforschung und Evaluierung der 
materiellen und immateriellen Markenwerte von Unternehmen in österreichischem Besitz bei. 

In seiner Arbeit fördert das Kuratorium die ganzheitliche Erforschung von Marken und deren 
Bedeutung für Wirtschaft, Politik und Gesellschaft.

Leitbild

Das Kuratorium unterstützt Forschungsarbeiten, Veranstaltungen und Veröffentlichungen, die 

© European Brand Institute© eurobrand

den Einfluss, die Chancen und Gefahren von Marken auf Unternehmen, Stakeholder, Länder 
und Regionen verdeutlichen.

Anhand der ganzheitlichen Betrachtung der Marke Österreich fördert das Kuratorium einen 
umfassenden Bewußtseinsbildungs-Prozess für die Marke Österreich.
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Zielsetzung

Bewußtsein für den Wert von Marken schaffen

Beitrag zur Stärkung des Standortes und der Identität

die Verteilung der Markenwerte in den Bundesländern darzustellen,

die volkswirtschaftliche Relevanz von Marken zu verdeutlichen, sowie

© European Brand Institute© eurobrand

die volkswirtschaftliche Relevanz von Marken zu verdeutlichen, sowie

die Wechselwirkung von Unternehmensmarken und der Marke Österreich aufzuzeigen.

Mut zur Marke fördern
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Warum Marken bewerten?

Markenbewertung

Verhandlungssituationen Wertorientiertes
Markenmanagement

Unternehmens-
Finanzierung

© European Brand Institute

Managementinformation
Strategische Planung
Value reporting
Portfoliosteuerung
Markencontrolling

Franchising
Lizenzen
Bonität
Taxation planning
Compliance

Markenverkauf
Unternehmensverkauf
Liquidation
Licensing
Markenrechtsverletzungen

Markenmanagement Finanzierung
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2 Perspektiven - 2 Rankings  
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Unternehmenssicht  

Brand Corporations

K t i ht

Gruppe
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Konsumentensicht 

Consumer Brands
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Die TOP 10 – Brand Corporations
Markenwert in Mio. €
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12.026

4.978

2.919

2.675

2.655

2 269

Red Bull

Swarovski Gruppe

Raiffeisen Bankengruppe

Spar Österreich Gruppe

Casinos Austria Gruppe

Mobilkom Austria 2 059

2.499

3.043

3.425

4.012

12.735
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2.269

2.160

2.153

1.694

1.055

Mobilkom Austria

ÖBB

Erste Bank Gruppe

Novomatic

Telekom Austria
1.071

1.401

1.937

1.941

2.059

Top 10 SUMME

34,2 Milliarden €

-3,9%
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Die TOP 10 – Brand Corporations
Zuwachs in Mio. € - TOP 3
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243

709

u ac s o O 3

+ 5,9%

+ 14,4%
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134 + 14,4%

Titelmasterformat durch Klicken 
bearbeiten

Branchenleader – Brand Corporations
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• Logistics

• Luxury 

• Media 

• Pharma 

• Retail 

• Business Services 

• Consumer Goods

• Durables 

• Financial Services

• Gaming
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• Telco 

• Travel & Tourism

• Utilities 

• Gaming

• Industry 

• IT & Technology
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Branchenanalyse
Ø der Veränderungen der Markenwerte pro Branche

Österreichische Markenwert Studie 2009
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Financial services

Business Services

Durables

Logistics

Industry

Travel & Tourism

Luxury

IT &Technology
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Die TOP 5 Finanzdienstleistungsgruppen
Markenwert in Mio. €
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1.066

2.059

3.043 + 4,3%

- 4,4%

+ 14,4%
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569

799 + 10,3%

- 23,0%
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Die TOP 10 – Consumer Brands
Markenwert in Mio. €
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1 012

1.015

1.941

3.043

3.922

12.652
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799

810

835

962

1.012

Top 10 SUMME

26,2 Milliarden €
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Europavergleich 
Verhältnis TOP 10  Consumer Brands/TOP 10 Brand Corporations

94,1%

76,8%

64,0%

- 18,4% - 32,0%

© European Brand Institute

Europa Österreich Österreich ohne Red Bull
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Europavergleich 
Marken als Wohlstandsindikator
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Bundesländervergleich 
Marken als Wohlstandsindikator
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Salzburg

Steiermark

Tirol
Vorarlberg

Wien

25.000

30.000

35.000

40.000

45.000

50.000

pr
od

uk
t p

ro
 K

op
f (

PP
P)

© European Brand Institute© eurobrand

0

5.000

10.000

15.000

20.000

0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000 16.000 18.000

B
ru

tto
re

gi
on

al
p

Summe TOP 10 MW

Korrelation 79%



9

Titelmasterformat durch Klicken 
bearbeiten

Erkenntnisse

Kraft der Marke in der Krise- Kraft der Marke in der Krise
Österreichs Markenunternehmen halten dagegen

Markenaufbau macht sich bezahlt - starke Marken wachsen weiter!

- Österreichs Wirtschaft setzt auf Marken-Portfolios
Internationalität – Regionalmarken

© European Brand Institute

- Starker volkswirtschaftlicher Zusammenhang 
Marken schaffen Wohlstand – International wie regional!

Titelmasterformat durch Klicken 
bearbeiten

eurobrand 2009 - Europäische Markenwert Studie

Ausblick

p

Pressekonferenz, 4.November 2009

4.November 2009

© European Brand Institute© eurobrand

MENSCH  – Leadership, Mut, Kreativität
MACHT     – Nation Branding – Politik, Medien
MARKE     – Wert, Brand Companies, Lizenzen

forum.eurobrand.cc
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DANKE FÜR DIE UNTERSTÜTZUNG!
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European Brand Institute

SETTING

NEW
STANDARDS

© European Brand Institute© eurobrand

www.eurobrand.cc

CONTACT: DI Dr. Gerhard Hrebicek, MBA

g.hrebicek@eurobrand.cc

T:+ 43 1 532 1000 52
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