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Agenda
1

Einleitung — Kuratorium Marke Osterreich
= Osterreichische Markenwert Studie 2009
= Zielsetzung & Hintergrund

= Prasentation der Ergebnisse

= Erkenntnisse

Die Marke als Wirtschafts- und Standort-Faktor

Ausblick

Kuratorium Marke Osterreich
o

Vision

Das Kuratorium Marke Osterreich tragt maRgeblich zur Erforschung und Evaluierung der
materiellen und immateriellen Markenwerte von Unternehmen in dsterreichischem Besitz bei.

In seiner Arbeit férdert das Kuratorium die ganzheitliche Erforschung von Marken und deren
Bedeutung fur Wirtschaft, Politik und Gesellschaft.

Leitbild

Das Kuratorium unterstitzt Forschungsarbeiten, Veranstaltungen und Verdffentlichungen, die
den Einfluss, die Chancen und Gefahren von Marken auf Unternehmen, Stakeholder, Lander
und Regionen verdeutlichen.

Anhand der ganzheitlichen Betrachtung der Marke Osterreich férdert das Kuratorium einen
umfassenden BewuRtseinsbildungs-Prozess fiir die Marke Osterreich.




Osterreichische Markenwert Studie 2009
Zielsetzung
= BewuRtsein fir den Wert von Marken schaffen
= Beitrag zur Starkung des Standortes und der Identitat
= die Verteilung der Markenwerte in den Bundeslandern darzustellen,
= die volkswirtschaftliche Relevanz von Marken zu verdeutlichen, sowie
= die Wechselwirkung von Unternehmensmarken und der Marke Osterreich aufzuzeigen.
= Mut zur Marke férdern
© eurobrand
Markenbewertung
Warum Marken bewerten?
Verhandlungssituationen Wertorientiertes Unternehmens-
Markenmanagement Finanzierung
= Markenverkauf = Managementinformation = Franchising
= Unternehmensverkauf = Strategische Planung = Lizenzen
= Liquidation = Value reporting = Bonitat
= Licensing = Portfoliosteuerung = Taxation planning
= Markenrechtsverletzungen = Markencontrolling = Compliance

© European Brand Institute
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Die TOP 10 — Brand Corporations
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Die TOP 10 — Brand Corporations
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Branchenleader — Brand Corporations
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Branchenanalyse

@ der Veranderungen der Markenwerte pro Branche
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Die TOP 5 Finanzdienstleistungsgruppen
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Die TOP 10 — Consumer Brands
Markenwert in Mio. €
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Europavergleich
Verhiltnis TOP 10 Consumer Brands/TOP 10 Brand Corporations

Europa Osterreich Osterreich ohne Red Bull
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Markenwert & BIP

Europavergleich
Marken als Wohlstandsindikator
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Bundeslandervergleich
Marken als Wohlstandsindikator
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Erkenntnisse S
- A

- Kraft der Marke in der Krise
Osterreichs Markenunternehmen halten dagegen

Markenaufbau macht sich bezahlt - starke Marken wachsen weiter!

- Osterreichs Wirtschaft setzt auf Marken-Portfolios
Internationalitdt — Regionalmarken

- Starker volkswirtschaftlicher Zusammenhang
Marken schaffen Wohlstand — International wie regional!

© European Brand Institute

Ausblick
o

eurobrand 2009 - Europaische Markenwert Studie

Pressekonferenz, 4.November 2009

eurobrandforum

* MENSCH MACHT MARKE

4.November 2009

MENSCH - Leadership, Mut, Kreativitat
MACHT - Nation Branding — Politik, Medien
MARKE - Wert, Brand Companies, Lizenzen

forum.eurobrand.cc



KEEP ON' BRANDING!
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